建水紫陶产业慨况
一、建水紫陶慨况
（一）发展简史

1．历史悠久。在建水燕子洞八哥洞发掘的陶弹、陶丸、陶片等器物标明：早在3500多年前，建水人的祖先就会制陶；龙岔河西汉古墓群出土的陶丸、陶片表明建水在距今2000多年前就有了原始制陶业；碗窑村出土的陶瓷碎片，也有800多年的历史。据1980年国家陶瓷专家对建水碗窑村古窑遗址发掘考证，建水“宋有青瓷，元有青花，明有粗陶，清有细陶”，为云南省的陶瓷生产的中心。

2、工艺独特。发展于清光绪年间的建水紫陶，最初是生产达官贵人的烟斗，政府禁烟后碗窑村陶户改制花瓶、笔筒、汽锅等陶器。从民国初年起，在紫陶上由名家书画，采用断简残帖等装饰方法，经雕刻填泥、高温烧制、无釉磨光后，建水紫陶呈现出典雅秀丽、自然斑驳、浑朴古拙、别具一格的金石韵味，以“手工拉坯、名人书画、阴刻阳填、无釉磨光”的独特工艺而闻名于世，器形具有“质如铁、亮如镜、润如玉、声如磐” 的特点，使用具有“盛食物而隔夜不馊，泡香茗而味美纯正，插鲜花而经久不凋，栽盆景而其根不烂”的特点；先后获得“陶中瑰宝”、“滇南琼玉”、“陶中一秀”等美誉。    

3．累获殊荣。上世纪50年代以来，建水成立“建水县陶器社”(上世纪70年代更名为建水县工艺美术陶厂)后，建水紫陶古老的传统工艺得到了传承和弘扬，迎来了一个发展的黄金时期。1954年，著名制陶大师向逢春带着80多件紫陶产品，到北京参加“全国民间工艺美术展览会”，以雕刻填泥、无釉磨光的独特工艺受到全国工艺美术界的好评，部分展品被选送到国外展出。曾在巴拿马国际博览会上获得大奖。1954年建水紫陶被国家轻工部列为“中国四大名陶”之一。1979年，紫陶汽锅被评为部优产品；1984年，紫陶高脚汽锅、残帖小花瓶在全国陶器行业评比中获优胜产品奖；1986年，紫陶仿青铜台灯、水壶、笔筒、花瓶被确认为国家珍品；1990年，紫陶工业系列产品在“中国妇女儿童用品四十周年博览会”上获银奖；1992年，紫陶工业系列产品在“全国贸易天马奖”评比中荣获金奖。

4．几度畅销。由于建水紫陶工艺独特、制作精良，建水紫陶产品在近代时期不仅畅销滇南，还远销到东南亚一带。上世纪六七十年代，建水紫陶多次被选为国家赠送外国元首的礼品，产品再度远销中国台湾、香港地区以及日本、菲律宾、新加坡等国。

5．历经低谷。在20世纪中后期，尽管建水紫陶走过了一段辉煌的历程，但因经济环境、地理区域的制约，始终没有形成产业规模。尤其是上世纪80年代以后，因受体制、地域、人才等多种因素束缚，建水紫陶逐渐走进低谷。

（二）发展现状

1．逐步走向复兴

进入21世纪以来，建水紫陶作为一种“活着的文化”，又一次迎来发展机遇。2000年后，随着建水旅游业的兴起和文化产业的飞速发展，建水紫陶的文化价值和市场价值再次引起各级领导和社会的广泛关注。

（1）高度重视。近年来，为让沉寂多年的建水紫陶重现辉煌，产生出应有的文化效应和经济效益，建水县委、县政府高度重视紫陶产业的发展，在《建水县“十一五”时期文化产业发展规划》中，将紫陶产业确定为建水文化产业发展的五大主导产业之一，并强化紫陶产业发展的科技创新与技能培训，从政策、资金、环境、服务等方面，为紫陶产业发展创造条件，提供支持，在全县形成了支持紫陶、发展紫陶、壮大紫陶的坚定信念和浓厚氛围。

（2）出台措施。在《建水县“十二五”规划》中，对紫陶产业的发展作出了细致的规划并组织有关部门具体实施。县党代会将紫陶特色产业发展列为重要工程加以推进。县人大加紧推进紫陶保护立法工作。各相关部门出台措施支持和促进建水紫陶的发展。

（3）力促发展。从2005年起，建水县委、县政府以每年的孔子文化节为依托，加大对建水紫陶的宣传推广。2006年，我县开始制定建水紫陶园区规划。2008年6月7日，建水紫陶传统制作工艺，被国务院批准列为第二批国家级非物质文化遗产，贝山陶庄等紫陶作坊，被列为第一批国家非物质文化遗产示范基地。2010年11月，建水被中国轻工业联合会、中国工艺美术协会命名为“中国名陶之乡”。 同年5月，由县工商局牵头，成立建水县紫陶协会，开始“建水紫陶”商标战略工作，于2011年6月将其成功申报为中国地理标志产品，并多次被省工商局推荐，代表云南地理标志证明商标，参加“第七届中国中部投资贸易博览会地理标志成果展”和“第一届中国国际地理标志产品博览会”。 2011年12月，省工信委批复建水紫陶园区规划建设，2012年修改规划，划定县城西北部片区北部3000亩土地，作为“建水紫陶创意产业园区”，同时组织制陶企业到日本京都，举行“建水紫陶日本京都文化艺术交流展”。 2013年5月18日，建水紫陶文化创意园区一期项目正式开工建设。
2．发展势头较强

由于各方的重视支持和市场的需求，建水紫陶显现出较为迅猛的发展态势。截至2012年底，全县经工商机关登记注册的紫陶生产销售企业和个体户已达247户。其中，私营企业33户，个体工商户214户，从业人员近5000人，年产值约2亿元。“火宝”、“贝山”“陶茶居”等多家企业注册的商标，已成为云南省、红河州的著名商标和知名商标。目前，建水制陶业内共有陈绍康、谭知凡、马成林、徐荣洪、向进兴、毛耀宏、田波、向炳成、杨春丽云南省高级工艺美术师9名。申请成为“建水紫陶”地理标志证明商标使用会员57户，申请使用“建水紫陶”专用标志标识222052个，申请使用刻制“建水紫陶”印章74枚。

二、发展优势和存在问题

（一）发展的优势
我县作为全国“四大名陶”之一，从历史、现实和未来发展的角度看，都有着较为明显的发展优势。

1．陶土资源优势。我县境内分布的优质陶土，是全国其它地方所没有的，从现在掌握的资料来看，分布较广。其品位高、质地优，含铅等杂质少、纯度高，化学成分和矿物成分稳定，绿色环保。性能好、质地细，有粘性、工艺性能良好，是制作紫陶产品的优质原料。开发利用成本低。价格优势明显且矿藏覆盖层薄，呈层状分布、分化程度好，极易开采。

2．现有品牌优势。建水紫陶，在其发展过程中，多次获得国际及国内大奖，受到了国家、省、州各级领导的关注。在省内外，尤其是省内具有了一定的品牌知名度和影响力，为今后的发展奠定了坚实的基础。
3．市场前景优势。我县紫陶产品目前远销到世界各地及全国各地，已经有了较好的市场基础。并且，自古以来就有盛世收藏的现象，因而紫陶产品市场开发潜力大。随着人们生活水平的提高，广大人民群众逐渐从解决温饱转向精神需求，从衣食住行的购买转向文化投入和收藏领域，这为建水紫陶产业发展提供了更为广阔的空间。

4．人才技术优势。我县紫陶生产历史悠久，拥有一批专长突出的制陶人才及民间工艺美术师，其作品多次获得殊荣，广泛得到肯定。此外，还有一支长期从事紫陶生产的技术人才队伍，人才、技术优势明显，且劳动力成本相对较低，为发展紫陶产业提供了有力的技术支撑。目前，红河学院、州民族师范、州商贸技工学校、州特殊教育学校分别举办的高、中、初级人才培训班相继开办，为未来产业发展奠定了一定的人才基础。

5．文化旅游优势。我县是国家级历史文化名城，国家重点风景名胜区，全省旅游重点县，红河州旅游龙头城市。厚重的历史文化底蕴和丰富的旅游资源为紫陶产业发展提供了强有力的支撑作用。

　　6．交通运输优势。建水交通便利，铁路、公路四通八达，生产运输成本低。距省会昆明较近，为产品的集散提供了良好的交通条件。

（二）存在的问题

要加快建水紫陶产业的发展，存在的困难和问题较多，主要集中在以下几个方面：

1．缺乏系统规划。对紫陶产业发展的目标、思路、任务、措施，虽然有了一些思考，但始终不够全面、系统和明晰，也没有制定完整的紫陶产业发展规划。

2．资源配置散乱。建水紫陶企业和作坊大部分集中在碗窑村公路沿线，交通状况差，有的企业呈散落分布，没有统一的产品集散地，严重制约了紫陶产品的生产和销售。

3．市场竞争力弱。从投资层面看，建水紫陶生产企业投资上百万的仅两三家，大部分企业规模仅为几十万元，批量生产能力总体较弱；从产品结构看，建水紫陶产品种类单一，紫陶工艺品、收藏品与旅游纪念品、日用品的构成比例不尽合理，许多产品雷同，创新不够。从产品质量上来看，许多产品质量不够精致，装饰和做工较为粗糙，文化内涵不深，品质有待提升。

4．产业化水平低。产业专业化分工发育不足，企业小而全，资源供给、研发生产、营销物流均各自为阵，致使紫陶产品的推介促销、市场需求信息、旅游体验、产品展示、包装、物流运输等整个产业链的短小，整个产业难以做全做大。

　　5．拔尖人才缺乏。建水紫陶企业在管理、技术人才的培养引进方面存在较大困难。缺乏现代企业管理人才，影响了企业的做大做强。而制陶工艺传承人才年龄偏大，后继人才储备不足，影响到紫陶工艺作为非物质文化遗产的传承保护和紫陶产业的可持续发展。目前的制陶工艺美术师和技术人员，总体上文化水平不够高、艺术修养不够深、高科技手段的运用不足，难以自我突破。缺乏国内书画名家参与，导致建水紫陶艺术精品、珍品不多，在全国的认知度不高、影响力不大。

　　6．陶土亟待保护。陶土资源储量不清，没有专门进行过勘查，无保护规划措施，无序开采、滥用浪费优质陶土现象突出，甚至出现陶土资源外流到昆明、宜兴等地。目前在碗窑村有4个持采矿许可证的砖厂在大量开采使用优质陶土，还有陶土资源枯竭的省内外制陶企业作坊到建水大量购买优质陶土外运，从长远看不利于紫陶产业的可持续发展。

三、发展思路、目标与原则

（一）发展思路

科学谋划，明确目标，遵循“传承保护传统技艺，创新研发新型产品”原则，坚持“求突破、创品牌、强宣传、拓市场”的路径，以“高端艺术陶、中端礼品陶、低端日用陶”共同开发生产为方向，通过实施“紫陶创意产业园区建设工程，紫陶产业链打造工程，紫陶人才队伍建设工程和建水紫陶品牌打造工程”等“四大工程”，推进“产业化、规模化、精细化、市场化”“四化”，做大做强紫陶产业，打造驰名的中国陶文化品牌，努力把建水打造为“中国紫陶之都”。让建水紫陶走出建水，走向全国，走向世界，全面促进全县经济社会大发展、文化大繁荣。

（二）发展目标

近期目标：加快推进建设紫陶创意产业园区建设，形成集紫陶研发、生成、展示、销售、旅游为一体的特色园区，成为一流的紫陶生产基地。整合企业、人才、物流和文化旅游等资源，基本建成紫陶产、供、销产业链，产业得到较快发展，至2015年，从业人员10000人，产品较为丰富，年生产量达200万件以上，年产值达10亿元。至2017年年产值达50亿元。
中期目标：至2020年，全面整合加工、生产、运输、销售资源，广泛吸引各类人才和企业加盟，吸纳资金注入，提升紫陶产业的整体实力和市场竞争力，在全国建立完善的紫陶产业链，构建起世界范围内的营销网络。实现紫陶产业大发展，成为县域经济的支柱产业，全州最重要的特色文化产业，全省知名的文化产业。从业人员达50000人，产品极为丰富，年生产量达5000万件以上，年产值达100亿元。使建水真正成为“中国紫陶之都”。

远景目标：实现紫陶产业全面、协调、可持续发展，规模、质量、效益显著，产品品质和生产量大幅提升，年生产保持在5000万件以上，年产值保持在100亿元以上。建水紫陶成为全国知名的品牌，在世界范围具有一定影响力。同时，以紫陶产业发展带动全县文化产业大发展，全面促进县域经济社会发展，全面促进全县人文素养的提升，全面促进文化强县建设，使我县成为全国知名的紫陶之都、文化强县、经济强县。

（三）基本原则

1．坚持政府引导和企业主体相结合的原则。政府通过制定规划、提供优惠政策、完善公共服务体系等，推动和引导文化创意产业的发展；企业以市场需求为导向，通过市场竞争壮大和发展自身，在市场运作中形成产业集聚。科学规划产业园区和集聚区，提高运作水平。

 2．坚持文化繁荣与经济发展相结合的原则。紫陶产业不仅是经济产业、也是文化事业，在发展过程中，要注重文化与产业紧密结合，深挖文化内涵，将传统文化和多元文化注入紫陶。做强做大产业，把建水紫陶打造成经济支柱产业，也要打造成全国知名的建水文化品牌。

3．坚持自主创新和引进借鉴相结合的原则。鼓励企业以丰富的文化资源为依托，大力开发具有自主知识产权的产品，创建自主品牌。同时积极引进省内外紫陶企业，跨国公司、国外知名企业到建水建立创作、制作、研发、加工、市场推广等基地，扩大国际合作，尽快形成产业规模。

4．坚持群体优势和龙头带动相结合的原则。积极培育和发展现在已经具有一定影响力的紫陶龙头骨干企业，逐步形成以龙头骨干企业为支点，大中小企业紧密配合，专业分工与群体协作相结合，具有国际竞争力的产业集群和优势产业链。
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