爆，4.4万元重庆晚报征集品牌口号语！！

品牌口号语要求很简单：

符合晚报定位；
（基本定位：现代综合类都市报；读者定位：市民）

突出晚报特色；

（既好看，又有用，尤其强调生活服务价值）
响亮、易读易记、易传播、有内涵；

字数在20字以内；

征集时间：

2012年5月28日至2012年6月10日结束；

奖项设置：

      特等奖：1名，奖金2万元

一等奖：2名，奖金各5000元

二等奖：3名，奖金各3000元

三等奖：5名，奖金各1000元

7、公布时间：

6月15日公布中标者名单，并颁发中标金及证书。

重庆晚报背景：

重庆晚报是重庆最早的一张都市报，自1985年5月1日创刊至今已27年。该报一直秉承自己的追求和向往，坚守个性与尊严，从最初的“愿做一只报春燕，飞入寻常百姓家”、“责任传媒，民生立报”，到现在致力于打造一张具有巴渝文化气质和内涵的综合类现代都市大报，几代晚报人薪火相传，突出特色，努力创新，以一条条震撼人心的报道、一次次人气旺盛的营销活动、一个个来自市场权威发布的重量级奖项，树立起强大的公信力、品牌力，影响着重庆这座城市以及数以百万的重庆市民，也影响着这座城市报业的发展。

重庆晚报是西南地区唯一的世界中文报业协会执委、中国晚报协会副会长，旗下有区域门户商业网站：第一眼（www.cqwb.com.cn）随着社会的推进，报业的发展，重庆晚报的品牌口号语顺应不同时期、不同办报理念，以及读者读报需求的变化而改变。

2012年，重庆晚报即将迎来新一轮版式的加长调整和内容取舍调整，为增强《重庆晚报》与市民的贴近性，可依赖性，报社同时拟对《重庆晚报》品牌口号语进行更换。新一轮品牌口号语该怎么取？重庆晚报请您结合晚报实际，直接来给它取个响亮、大气、易于传播的品牌口号语。
奖项设置：中标对重庆晚报及其网站的更多了解，请登陆重庆晚报第一眼网站：www.cqwb.com.cn。

重庆晚报之“最”

1、有重庆最强的都市报办报功底

重庆晚报是重庆最早的一张都市报，自1985年5月1日创刊至今已27年。该报一直秉承自己的追求和向往，坚守个性与尊严，从最初的“愿做一只报春燕，飞入寻常百姓家”、“责任传媒，民生立报”，到现在致力于打造一张具有巴渝文化气质和内涵的综合类现代都市大报，几代晚报人薪火相传，突出特色，努力创新，以一条条震撼人心的报道、一次次人气旺盛的营销活动、一个个来自市场权威发布的重量级奖项，树立起强大的公信力、品牌力，影响着重庆这座城市以及数以百万的重庆市民，也影响着这座城市报业的发展。

重庆晚报是西南地区唯一的世界中文报业协会执委、中国晚报协会副会长，旗下有区域门户商业网站：第一眼（www.cqwb.com.cn）

2、有重庆最强的采编队伍

“责任传媒”、“巷子记者”两度受中宣部刘云山部长表扬，人民日报、新华社、央视等所有中央媒体集中向全国公开推广；摘得中国晚报杰出贡献奖、影响中国十大传媒创新人物，“长江韬奋奖”、中华慈善突出贡献（个人）奖，全国优秀新闻工作者、全市最受欢迎的新闻工作者……

3、有重庆最多最好的新闻产品
重庆晚报的稿件荣获新闻奖项历年都名列重庆都市报之首；还是重庆唯一6次荣获全国新闻界最高奖项——中国新闻奖的媒体；《新闻故事》栏目名列全市最佳新闻栏目评选榜首。

无论是整体风格还是单篇新闻报导，都有情有义，坚守对社会的道义，对读者的道义。公信力使得重庆市民一直都有“大事看晚报”的习惯。该报新闻策划执行能力特强，策划刊发过《越旱越强》、《大进军》、《重庆新史记》等多个有深度和影响力的大型特刊。

重庆晚报先后获“中国文化状元媒第一名”、“2007-2008年度中国传媒百强广告价值贡献奖”、“2007年度中国最具品牌传播力强势媒体30强”、“2007-2008年中国品牌媒体100强‘晚报十强’”、2008广告主、广告商亲睐的中国报刊-重庆惟一获奖媒体、2008－2009年度品牌贡献奖系列影响中国十大晚报、2008-2009中国报刊广告投放价值百强——全国晚报15强、“影响中国60年．中国地标大报”称号、全国慈善突出贡献奖单位、“2009中国十大晚报”、2009年度中国最具企业投放价值晚报……

4、有重庆最大的覆盖面

大重庆、全覆盖。重庆晚报除在主城9区覆盖外，还拥有其它31个区县发行的绝对优势，每期的阅读人口达百万人，真正实现了全覆盖和大影响。随着重庆外环时代来临，城市群扩大，重庆晚报的影响将会进一步向区县、卫星城要购买力。重庆晚报地产在区县做的多次活动受到热捧就是最好的效果，相信广告主们在区县的布局，搭上晚报的快车会如虎添翼。

5、有重庆最强的品牌影响力

全球最大的个案研究集团之一益普索调查公司发布资料：重庆晚报三项指标领先重庆纸媒市场：1、品牌资产指数最高。2、和读者之间情感最紧密；3、读者在重庆晚报上看到的广告记忆最清晰，消费时指向最明确，最具购买力。

重庆晚报的活动渗透力、权威性、公信力都有其独特的市场吸引力，市民参与广泛，市场号召力巨大。

1997年，由本报首倡发起的“重庆争光贡献奖”活动，现在已经成为由市委市府主办的一个全市性的奖项。2005年首倡发起的“重庆十大感动人物”评选，现在市委宣传部已将它推广拓展为全市媒体的一项活动。2007 年8月，首倡西部第一个媒体慈善基金“重晚慈善爱心基金”，迄今募集善款物资8000多万元。重庆晚报“解放碑广场音乐会”已连续三年多每周末在解放碑上演，成为这座城市别具特色的一道文化大餐。2008年推出的“名人堂”文化讲座，先后邀请了马瑞芳、冯小宁、易中天、刘震云、王海鸰、王蒙等名家来渝讲座，将宣传先进文化与大众口味实现了很好结合。举办的“巴渝新12景”评选，覆盖全市所有40个区县、近200个景点报名参加、数百万市民参与，仅短信投票都有400多万张。创下重庆市单次活动短信投票之冠，直接让一个“阿依河”新景区一举成名。重庆晚报是中国极具影响力的地产盛会“CIHAF中国住交会”的战略合作伙伴，是央视“十佳雇主”满意度调查的合作媒体。2009年，成功承办了世界中文报业协会第42届年会，这是重庆市直辖以来举办的第一个具有全球影响的媒体盛会。不仅盛况空前，而且出席嘉宾层次高、规模大，中共中央政治局委员、市委书记薄熙来亲切接见了部分代表并做了重要讲话。

此外，晚报的慈善活动周、重庆相亲会、 “爱心接力”助学活动等都影响着大量市民参与。

6、有自己互动极强的“第一眼”网站
重庆晚报“第一眼”网站（www.cqwb.com.cn）是为实施新媒体战略而建立的，是致力于打造一个以满足区域受众需求为己任的商业网站终端。它融新闻信息、生活服务、消费购物、人际交流为一体的大型互动平台，提供并组织“泛生活”信息和服务，实现了本地现有同类网站统计指标中的4项第一：本地网民比例最高、人均访问时间最长、人均页面访问量最多、网站访客蹦失率最低。

