燕麦棒产品包装设计

品牌概念：B2C的东方营养轻膳食品牌，拥有十年美食研发经验的专业团队，以中国人的膳食结构、饮食习惯为基础，通过科学的营养配比，精准的原料组合，符合大众的舒适口感，在享受美食的同时，可以达到代餐饱腹、均衡营养、辅助管理体重的作用。主要面向白领、青年消费者，偏向女性

包装尺寸暂定：长16cm，宽4.8cm，高度14cm（参考绿瘦大豆蛋白棒包装）

包装形式：[image: image17.jpg]


开口在16*14面

要求：结合问脂堂logo，做新派国风，与现代手绘元素结合，偏年轻活力、女性化或中性化，达到健康、有食欲的视觉效果（最好能有具象或抽象的产品或原料展示）；能设计出一个问脂堂独有的手绘形象也可（简约为主，不需要太复杂的手绘，可以不局限于女性形象）

燕麦成品图片参考：
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原料：燕麦片、大豆蛋白、魔芋粉、紫薯脆米、蛋白藜麦脆米、脱脂乳粉

三种口味:原味（加南瓜子）、蔓越莓味、海苔味、三种包装三种颜色基调，体现口味元素，或者能清晰区别开来也可

文案：燕麦棒，问脂堂logo，专注东方元气轻膳食，净含量：240g(20g×12包)

市面产品对比：
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风格总体偏西式，或药品包装，强调运动风，需要与这类产品区别开来

新派国风设计参考：

[image: image8.jpg]




INCLUDEPICTURE \d "http://img.cndesign.com/Works/20160801/46dd7720a9944394b013a8c57bb74b3b.jpeg" \* MERGEFORMATINET [image: image9.jpg]o

FS
=
B2
&4
(k<3
/
L
2





[image: image10.jpg]LREKLHNE
s
Usss Aua






INCLUDEPICTURE \d "http://img.cndesign.com/Works/20181107/eb3a7a0d65a343bb853a923b010ea9d9.jpeg" \* MERGEFORMATINET [image: image11.jpg]



[image: image12.png]


[image: image13.png]


[image: image14.png]


[image: image15.png]OATMEAL

BISCUITS

(OATMEAL

BISCUTTS




[image: image16.png]



