
想法 ：

以自然为主题：自然：萃取自然，效果自然，瘦的自然，健康自然，美得自然。

借用“自然”在不同情境中的不同用法和寓意。

常润茶和减肥茶广告语通过“自然”一词而呼应。

广告语设置：

减肥茶：

自然好窈窕

自然好享瘦（受）

常润茶：

自然好通畅（肠）

传递观念：给消费者输送新的观念意识，根植瘦身理念，拉近距离，树立形象，间接刺激购买欲望。

广告语设置：

减肥茶：

其实你还有更多享受（瘦）空间

寓意：享瘦身材，享受人生。

常润茶：

你的生活如此通畅（肠）。

寓意：让你的生活就好像你的肠子一样通畅，美好。

如此：就好像你的肠子一样。

碧生源关注的不仅是你的身体，还有你的生活，致力于让你的生活更加美好。

3、根据受众定位。

调查显示，碧生源减肥茶的受众约70%为女性，针对主要受众而定位广告语，兼顾其他客户和潜在客户。

减肥茶广告语设置：

自然出天姿

自然女人味

常润茶的受众没有约束性，广告语设置：
自然常润

简洁顺口，充满生命力。

碧生源第一二期广告语：“嗖得一下就瘦了”、“不要太瘦哦！”

这一期，我想给大家不同感受，又能继承前期广告，成为一个转折点，又是承载点。

减肥茶广告语设置：

A、我不是故意太瘦哦！

常润茶前期广告语：“快给你的肠子洗洗澡吧！”

这一期，依然承载上一期的广告语，给人以故事未完依然在发生着的感受。

常润茶广告语设置：

A、自然有好肠胃哦！
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